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FULL-SERVICE FUR STARKE MARKEN

Branding & Strategie

Branding
Markenfuhrung
Naming

Kampagne
Strategische Beratung
Strategie-Workshops
Produktberatung
Vertriebsberatung
Marktforschung

Packaging & Design

Packaging Design
Corporate Design

Fotoshooting/
Food Styling

3D-Visualisierung

Marketing & Vertrieb

Trade Marketing
Brand Activation
VkF-Mafinahmen
Sales Marketing
POS-Kommunikation
Filmproduktion
3D-Animation

Radio

Event & Messe

Online-Marketing

Social Media

SEOQ & SEA
Online-Kampagne
Website-Gestaltung
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LISTEN

ALS MARKEN-EXPERTEN, BESONDERS AUCH FUR HANDELS-
MARKEN, FOKUSSIERT SICH UNSERE WERBEAGENTUR AUF
LANGFRISTIGES BRANDING UND GANZHEITLICHE KONZEPTE.
UND DAS SOWOHL FUR B2C ALS AUCH FUR B2B.

TRADE MARKETEERS ist eine Branding- und Design-Agentur, ...

... die Kommunikationsberatung
mit strategischem Ansatz integriert.
Seit Uber 25 Jahren arbeiten
Joosten Briggemann und

Olaf Uri Menke interdisziplinar -
als Senior Consultant und Creative
Director in den so genannten
klassischen als auch Design- oder
New Media-Agenturen. Beide
waren Marketingleiter und
Geschaftsfuhrer auf Kundenseite.

Joosten Briggemann war zuvor
als Geschaftsfuhrer der Bunting
E-Commerce mit myTime.de und
Leiter Marketing der J. Blnting
Beteiligungs AG - hier u.a. verant-
wortlich fur alle Handelsmarken.
Olaf Uri Menke war zudem

13 Jahre als Hochschuldozent
fur Medienmanagement, Internet-
Marketing und Design sowie Uber
zehn Jahre mit der eigenen Agen-
tur fir Markenfihrung, Branding
und Packaging-Design tatig.

Das gesamte Agenturteam
besteht aus Spezialisten, die auch
komplexe Aufgabenstellungen in
den Design- und Produktions-
prozessen begleiten.

TRADE MARKETEERS
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JEDEN TAG

INTERNATIONALER

N\ EINSTIEGS-
Tag ~ il MARKANT©
edeﬂ (f LAUNCH Jeden Tag in 2009: 800 Produkt-Packagings

in 27 Ranges sowohl im Food- als auch im Near- und Non-Food-Bereich

In Deutschland, Osterreich, Schweiz und Italien als die internationale
Preiseinstiegsmarke

Immense Cross-Selling-Effekte
Markenarchitektur: Abbildung aller Produktkategorien im markanten Color Code
Hervorragende Aufmerksamkeit und Wiedererkennung dank Blockbildung

Dem Kunden wird deutlich signalisiert, dass alle Produktkategorien gebindelt in
einem Markt erhéaltlich sind, so entfallt der Weg zum Discounter

Bindelung der Marketingausgaben auf eine Marke
Kontinuierliches Marketing und konstante Markenfihrung
RELAUNCH Jeden Tag und Jeden Tag BIO in 2021: Uber 1.000 Artikel

Zudem Einfuhrung der Marke My Price im nicht deutschsprachigen
Ausland und im selben Corporate Design

HYGIENE-RANGE

Diverse Hygieneprodukte
im speziellen Design

EINFUHRUNGSKAMPAGNE

U.a. Anzeigen, Grofflachen 18/1,
POS-Aktivitaten, Social-Media,
LKW-Beschriftung, Handzettel
(Vergleich mit ALDI und Netto),
Verkostungen, Promotions,
Gewinnspiele, Radio, Website-
Gestaltung

Tolle Preise?
Immer der Nase nach!
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LAUNCH JEDEN TAG 2009 Leichte Lesbarkeit

800 PRODUKT-PACKAGINGS Taste Appeal (Foto, Ausstattung)

Samtliche Produkt-Ranges werden _ . .
gelauncht. Somit wird Jeden Tag Hohe POS TauQIICthIt

gemessen an der Artikelanzahl zu

(Format/Adaptierbarkeit)

Europas grofiter Preiseinstiegsmarke — Blockbildung (Cross-Selling,
= & Convenience-Shopping)

Unverwechselbares Raster

§ salont
TLH E‘;n-" un.
mit Tom =t galrore

et
e

2 3509;700 ge
A "

asinet®

Jeden Tag ersetzte mit Einfiihrung
folgende 12 Preiseinstiegsmarken

MARKTFORSCHUNG

Wie gerne wurden Sie Produkte kaufen, die diese
Verpackungsgestaltung haben?

Jeden Tag

BISHERIGE Varianten

- I

100 80 60 40 20 0 20 40 60 80 100

Quelle: Seite 38

- Firstune

sehr gerne - eher gerne eher ungern - sehr ungern



RELAUNCH
JEDEN TAG 2021

Uber 1.000 Artikel in allen Ranges

Sonne, Mond

und Sterne

Kartnffalensck
mit Paprikageschmack

Tomate™” &
ymighuf

wildlachsfilet * 3

phno Haut, praktisch
grunfrei®, sinsein
E[l:uwnm ¢ tinfgufroren

SPEZIAL-RANGES

Hygieneartikel, WPR, Pet-Food
und weitere Produkt-Ranges
werden nach speziellen Design-
Richtlinien gestaltet, ohne ihren
Cross-Selling-Vorteil zu verlieren

Saftige ¥
Brocken

W Sauce

Colory,
Orwaggh_
mitta) -
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RELAUNCH
JEDEN TAG BIO 2021

Einflhrung der Marke
Jeden Tag BIO im neuen Design

?Mf‘%ilo

I{affee Cr
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LAUNCH
MYPRICE 2021

Im nicht deutsch-
sprachigen Ausland
wird die Preiseinstiegs-
marke My Price im
gleichen Corporate
Design etabliert

Corn flakes 5 %&

Kukufi¢na
lupinky

\\Corn flakes

\o rnflakes - F" o i

150 Handler
in 14 Landern

UNGARN

Sardinky ‘,.,u? SLOWENIEN _
| socaines W KROATIEN
sardies
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KUSTENGOLD

KONTINUIERLICHE

f 4 Bunting
EN GOLD UNTERNEHMENSGRUPPE
I( ST " In Deutschland in Uber 650 Markten vertrieben
Launch in 2006, Relaunch von Marke und Packaging-Design in 2012 / 13
Markenarchitektur: Abbildung aller Produktkategorien im einheitlichen Color Code

Hervorragende Aufmerksamkeit und Wiedererkennung dank Blockbildung

Dem Kunden wird deutlich signalisiert, dass er in den Markten alle
Produktkategorien erhalt

Kontinuierliche Markenfuhrung und Marketing

Sehr hohe Kundenakzeptanz und Wahrnehmung als Regional- bzw. A-Marke:
,Fur die Menschen von hier.”

Leichte Lesbarkeit

Taste Appeal
(Foto, Ausstattung)

Hohe POS-Tauglichkeit
(Format/Adaptierbarkeit)

FLAKES

_knusprig geréstete
Maisflocken
Blockbildung
(Cross-Selling,
Convenience-Shopping)

Unverwechselbares
Raster

550 PRODUKT-PACKAGINGS

in 12 Ranges im Food-Bereich

MARKTFORSCHUNG

(Vergleich mit allen anderen LEH-Handelsmarken)
In der aktiven als auch passiven Markenbekanntheit Kistengold wird gegenuber allen Mittelpreismarken
von Passanten liegt Kistengold auf Platz 3 unter als hochwertiger UND gleichzeitig glnstiger
allen Marken, auf Platz 1 bei den Mittelpreismarken eingeschatzt

In der aktiven als auch passiven Markenbekanntheit
von Marktbesuchern liegt Kustengold auf Platz 1

@ o

unter allen Marken £ 9
In der Zuordnung der jeweiligen Marke zum é f
richtigen Markt liegt Kistengold bei Passanten und é E
D g

Marktbesuchern auf Platz 1 unter allen Marken




.. toei/’5 die Ff.sc/g e -
an Land holt. |
Eitre Klaes & Waes

EINFUHRUNGSKAMPAGNE

mit prominenten Testimonials

Anzeigen, POS-Plakate, Grofiflachen 18/1,
Social Media, Website-Gestaltung, Radio,
TV-Wetter-Prasentation

WERDER BREMEN-
KOOPERATION

Anzeigen, POS-Aktivitaten, On-Pack
Gewinnspiele, Social Media, Promotions,
Radio, Website-Gestaltung, Sampling

im Stadion

(DTN , GoLn

" SIPAS
JETZT
SAMMELN

STICKER-PROMOTION

Loyalty-Sammelaktion mit Jan & Lotta
Anzeigen, Stickerbuch, POS-Aktivitaten,
POS-Plakate, Grofsflachen 18/1, Social Media,
Website-Gestaltung, Radio

TRADE MARKETEERS 13






GenieRen wie ein Star.

gtar Marke

' Jippijajey:

Schweine-
ohrchen!

KAISER'S@)



STAR MARKE

RELAUNCH
EINES

250 PRODUKT-

= )l PACKAGINGS
ar

L ______a_rkg In 26 Ranges im
MUS'I Food-Bereich

Knusper Schoke

.-_tc-r Adcrbce

Vor dem
Relaunch

= TEY KAISER'S©
_ KAISER'S TENGELMANNM ] MARKE TENGELMANN@
Star Marke ) In Deutschland in Gber 500 Markten vertrieben
Relaunch der Marke und Packaging-Design in 2012 / 2013

Repositionierung als Qualitatsmarke, hohe Emotionalisierung des Auftritts,
Mafinahmen zur Kunden- als auch zur Mitarbeiteransprache

Abbildung aller Produktkategorien in einem Color Code,
hervorragende Aufmerksamkeit und Wiedererkennung dank

Blockbildung

tar Ma ;.ke

Heing Panilc

Er macht

- Fsch emwischl:
Das Genuss-
Traumpaar!

STAR-OFFENSIVE g

Double-Kampagne mit 5 Motiven und Stars in
Grofdflachen 18/1, Kinospot/viraler Spot Aktion erleben

16 TRADE MARKETEERS



GOLDMARIE

WIE IN DER
GUTEN ALTEN

100 PRODUKT-
PACKAGINGS

In 8 Ranges im
Food-Bereich

[aaa] MEHR- B" .l.'
| WERT- un lng

MARKE UNTERNEHMENSGRUPPE
In Deutschland in Uber 650 Méarkten vertrieben

So gut wie vom Wochenmarkt. Positionierung als Mehrwertmarke,
.30 gut wie vom Wochenmarkt"”, ochne dabei

eine spezielle Region direkt zu kommuni-
zieren. Auf diese Weise wird die Marke
allerorts als regional wahrgenommen.

Abbildung aller Produktkategorien in einem
Color Code, hervorragende Aufmerksamkeit
und Wiedererkennung dank Blockbildung

S gt wie vorm Wocheamarkt,

_7)t9{ckm/! (e
rﬂ&f! scgézf‘ﬁi mal.

s Qoldmarie &

So gut wie vom Wochenmarkt.

POS-Film Anzeigen

LKW-Beschriftung
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LENAS KUCHE

DIE UNS

GUT SCHMECKT

Frische Werbeimpulse auf allen Kanalen.

Entwicklung eines kompletten Redesigns der
Becher: Neuer Hintergrund, appetitliche Bil-
der und ein neues Logo mit einem schlichten
und einpragsamen Schriftzug. Dazu kommt
der passende Markenauftritt in allen Kana-
len. Damit tritt Lenas Kiche in den Regalen
noch auffalliger auf und schenkt der Marke
einen hohen Wiedererkennungswert.

Dank Geschmack und passendem Relaunch
wird Lenas Klche zum ,,Bestseller 2017
gekaurt.

Branding
Logoentwicklung
Marketing

Messe

Packaging und
Packshot-Erstellung

PR

Salesfolder
Verkaufsforderung
Website-Gestaltung

TASTE THE
BESTSELLER
B2B-Ansprache:

Messeauftritt, Messeflyer,
Anzeigen, Weihnachtskarte, u.v.m.

e i e P, o]
18 g 3

TASTE THE BESTSELLER =
(RIEHN S JETET HEN MATE- B
I 0T T——




14 FRISCHE SORTEN

Logoentwicklung, Packaging-Design,
Produktfotografie, PR-Bilder, Packshots

BLEIB FRISCH IM KOPF

B2C-Ansprache:
Grofiflachen, Website,
Social Media, Anzeigen, u.v.m.

(UIN

o
WATEN |~wa._!-5'."*
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SPRITZIGES
PACKAGING
4 Saisonsorten,

Winter- und
Sommertraum

ICH FUHL" MICH

NATURELLE

Vertriebsberatung -

und -unterstiitzung . o N " & Ich fiihl’
der Mineralwasser- | < N . mich
linie, speziell fur die & . N - ~ v Y naturelle.
Bedurfnisse der Frau. / LN i1 4

U.a.in Form von
Grofsflachen, Etikett- \ £ g oy S : .
optimierung, Neck- : s e | = g S N o hier
hanger, Beileger, \ o s oY = : 8 = I ® im Mark
LKW-Design, ' . - : =
Social Media ; : ; -

 Ich fiihl’
B mich e
1 naturelle.




CAROLINEN

UNS KANN MAN
DAS REICHEN

CarOI. e Markenfuhrung aus gutem Grund. Branding
f\_" Wenn sich ein Mineralwasser , Lieblings- Kampagne
wasser von Mutter Natur” nennt, ist die LKW-Gestaltung
Verantwortung der Markenfuhrung hoch. Marketing
Mit diesem Anspruch unterstitzen wir Packaging
Carolinen in den Package-Konzeptionen .
. . . Promotion
sowie den begleitenden Verkaufsforde- )
Verkaufsforderung

rungskonzepten. Daneben helfen wir der
Marke auch saisonal zu punkten und dem
Handel immer neue Impulse zu geben.

Mit dem grofsten deutschen Getréanke-
lieferdienst ,Flaschenpost” kdnnen wir
Naturelle beim Verbraucher emotional in
Szene setzen. Idee, Kooperation und
Umsetzung aus einer Hand.

Carohnen

23



12 FRISCHE SORTEN

in 2 Grofsen — Logoentwicklung,
Packaging-Design, Packshots

PEPPE GELATO

MEHR UMSATZE

Italienisches Bio-Eis erobert den Markt. Branding

Uber Generationen und 50 Jahre hinweg Logoentwicklung

wird die Tradition der italienischen Eis- Packaging und
herstellung weitergegeben und findet nun Packshot-Erstellung
den Weg auch in das Regal der Handler. Salesfolder

Bis zu diesem Weg gilt es eine Marke zu Website-Gestaltung

schaffen, die charmant Moderne und
Tradition wie auch Qualitat und Liebe zum
Produkt Ausdruck verleiht.

h

BSENUMS  UWSEN GELATO  LAFAMIGLAA SO DISTES UM KOMTAKT

I8 5% REZEPTUR '""K
RAVRRARAR 0

Pas

P ERDBEERE ¢ L

Responsives Webdesign Salesfolder
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VOSSKO

FINGERFOOD
ZUM

VOSSKO GOES
VEGGIE

Vegetarische und vegane
Packaging-Range fir das
grine Gewissen

Topseller-Gestaltungen, die nicht nur lecker
aussehen, sondern sich im Markt festbeif3en.

Voss KO Neben der regelméafiigen Veroffentlichung

der Mitarbeiterzeitung betreuen wir Vossko
vor allem mit frischen Neu-Gestaltungen.

Branding
Editorial Design

Packaging und
Packshot-Erstellung

Vertriebsberatung

TRADE MARKETEERS
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DIE NEUE RANGE
IM FRISCHEN DESIGN

Branding, Packaging, Anzeigen,
Sales-Unterstutzung, 3D-Animation
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ELSDORFER

VIELE EN

Markenfuhrung per excellence.

Betreuung vom Launch neuer Marken, Stra-
tegieberatung bis zur Packaging-Gestaltung.
Produktvorteile werden herausgearbeitet,

um den Handel zu Gberzeugen.

Strategieberatung
Naming

Branding
Packaging
Salesfolder

v Vv Vv Vv Vv Vv

Vertriebsberatung

EINFACH UND LECKER

Package-Gestaltung, Anzeigen
und Listungsunterlagen fur
Hausmessen sowie Warenbdrsen

KRAFTVOLL IN DEN MARKT

Vertriebs- und Kommunikationsunter-
stltzung der neuen MeinQ-Produkte



GOLDENE ZEITEN

Packaging, Sales-Unterlagen,
3D-Animation

Deckel mit
Trink6ffnung

EINE NEUE REGIONALMARKE

Das volle Dienstleistungsprogramm der TRADE
MARKETEERS: Brainstorming, Storytelling, Naming,
Branding, lllustration, MaFo, Packaging, Sales-
Unterlagen und -Presenter, Internetauftritt, Horspiel,
Grof¥flache, POS-Kommunikation, Social Media, u.v.m.

o

Storytelling,
lllustration

. e_ WEIDEH]LCH .
NATDRLICH UT DIEN HEIMAT

i 0

AN i
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MONDELEZ

MIT LIEBE

Als Beispiel unserer Brand Activation-
Konzepte fur Mondeléz' wohl bekannteste
Marke Milka steht diese Coop-Promotion mit
CEWE und dem Drogeriehandler Muller.

Idee, Konzept, Gesprachsmoderation der
Coop-Partner, Design der gesamten Kommu-
nikationsmafénahmen Online und Offline, bis
hin zur Reinzeichnung: alles aus dem Hause
TRADE MARKETEERS.

So entsteht eine hoch individuelle Mechanik,
in der der Kunde seinen Liebsten einen
selbstgestalteten Kalender schenken kann.
Beginnend mit einer grofien Weihnachts-Pro-
motion, die aufgrund ihres Erfolges zu Ostern
wiederholt wird.

[
3 w W
-
I\umv'-?’\”sul
[T Sl

2021 i

Branding

Brand Activation
Online-Werbebanner
POS-Kommunikation

Fotokalender
gewinnen ,

* » beim Kaufvon

3 x Milka

Weihnachtsprodukten

mehr auf mueller.milka.de

ALl e e e L R e, st



OSTER-PROMOTION

Aufgrund der erfolgreichen Weihnachts-Promotion
wiederholen die Partner die Aktion zu Ostern

Fotokalender®
gewinnen
an 3 % Milka

]

WEIHNACHTS-PROMOTION

Attraktive POS-Kommunikation unterstitzt
durch Online-Mafinahmen

TRADE MARKETEERS | 31



FLOW TEA

KULTIGE

YlowYen

A brand is born - 4 frische Sorten
flr den Flow.

Anzeigen
Branding

Packaging und
Packshot-Erstellung

POS-Aktivitaten
Salesblatt

| "v '[‘Qb\c"g

== QCI‘
O/ i} -



ELO-FROST

GANZ SCHON 19 Go0LE soRTeN

in diversen GrofRen — Packaging Relaunch
und Packshot-Erstellung

Markenfuhrung seit 10 Jahren.

Die Frische vom Feld findet sich in
Form eines relaunchten Packagings
mit der entsprechenden
Kommunikationsunterstitzung e
in den heimischen Truhen. '

Anzeigen Packaging- und
Branding Packshot-Erstellung

Website-Gestaltung

€0 o4

ELO-FROST GOES BIO

Packaging-Konzept fur
die Bio-Range

TRADE MARKETEERS | 33
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UNSER BUNTES

ABRAHAM BIO

Konzept Packaging
und Branding

" s Ul Blg
Lo _ "“L‘E:!,Wunrg

Pu
“h\,ﬁi
““&H\lﬂm

WADEN
Logo-Eier Website-Gestaltung

WIN | OF 50 ALL-IN

SOPER BOWL

PARTIES °

PRINGLES
Brand Activation Konzept

wr@ ms

:o:.»-n‘:»x-:a‘xog-‘xo(o'ﬁo .3-

SOLCINA

Strategie- & Vertriebsberatung, Naming, Branding, Packaging, Salesfolder, Website

NATREEN

OnPack-Promo




HUNFELD

4 Weine, 1 Secco - gemaf der
Produktlinienbezeichnung
,Fancy the Wine” wird die Traube
in Szene gesetzt und hebt sich
gekonnt von der Konkurrenz ab.

— &

FANCY THE WINE

SAN LOUIS
Branding, Packaging

g Y

- LS\
DER SETRANKEMAR )T

LOSCHDEPOT

Handzettelkonzept

LIKE
Naming, Branding, Packaging

TRADE MARKETEERS
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FILM-
PRODUKTION

eYedancer

g < Unsere angegliederte Tochtergesellschaft
4
r v ) Eine Besonderheit unserer Werbe- Ob Imagefilme, Investoren-Filme,
v « 7 . agentur ist sicherlich auch unsere Erklarvideos, virale Spots, Kino-
‘ 4 Y eigene Tochtergesellschaft, die spots, Musikvideos oder auch
v 4 7 ) Filmproduktion eyedancer. TV-Spots, eyedancer bietet den
4 4 Y “ gesamten Workflow aus einer
4 4’ ) Mit Uber 25 Jahren Erfahrung Hand an. Vom Storyboard, Gber
4 " 1 4 ‘ unseres Mitgesellschafters bieten das Drehbuch zum Location
' 4" . wir unter dem Namen eyedancer Scouting und Casting sowie Regie,
A '4 v 4 seit 2006 hochprofessionelle Ton, Licht und Post. Besonders im
| 4 4 ' Dienstleistungen an, die entweder Bereich 3D-Animation haben
| A '4 v ‘4 lhre Aufgabenstellungen an wir eine ausgezeichnete Expertise.
‘ ' 4 . TRADE MARKETEERS erganzen
- A '4 v oder losgeloste Aufgaben erflllen. www.eyedancer.de
4v 47
A 'A ' “
'A 'A ' 4 7 )
| ¢ 4V, ,



NACHI EUROP€E GmbH

UR SYNERGY
L\nlun PERFORMANCE

_

KAISER'S®
TENGELMANN®

UNIQUE MASTERPIECES

Kinospot /
Viraler Spot

TRADE MARKETEERS
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Deutscher Fachverlag: Lebensmittel Zeitung | Feseck Marketing-Research |
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Brisfen Fie ung!

VISITENKARTE NICHT AUFFINDBAR?
DANN MELDEN SIE SICH EINFACH HIER:

eder




TRADE @
MARKETEERS

BRANDING, PACKAGING & MARKETING

TRADE MARKETEERS

Branding & Packaging GmbH & Co. KG
Ammerlander Heerstr. 231 | 26129 Oldenburg

T +49 441 77 068501 | F +49 441 77 068 382

Blro Hamburg:

Kielortallee 21d | 20144 Hamburg
T +49 40 18 080 112

info@trademarketeers.de
www.trademarketeers.de



