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Seit Uber 20 Jahren erzeugen
wir Markenbilder. Unsere

Erfahrung reicht vom Start-up GH%GS(B

bis zum Dax-Unternehmen, vom
Medienhaus bis zum Tier-4-
Zulieferer, von national bis
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Szenario 1: ALDI SUD als bester Begleiter
fiir das ganze Leben.

Szenario 2: ALDI SUD als Helfer
zum einfachsten Einkaufen.
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Szenario 3: ALDI SUD als
verantwortungsvollster Discounter.
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Bosch TT brand portfolio strategy.
In a nutshell: brand vision for Boscl

Strategy TT multibrand
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MINI Type regular MINI Type bold

Code ,Schwarz” Code Frame” Code ,Twinkle in the eye”
MINI ist in der Stadt zu Hause. Die MINI Farbe ist Schwarz. MINI rahmt das ein, was wichtig MINI ist frech, laut
Daher findet das, was MINI zeigt, Schwarz ist der Hintergrund, ist: mit einem Frame. Ob zwei- und selbstbewusst
veranstaltet oder anbietet in der Farben leuchten lasst, oder, dreldimensional, ob MINI hélt sich nicht
einem inter-nationalen, urbanen Schwarz ist die Nacht, die Zeit animiert, einfarbig oder bunt, ob an Konventionen, vor Allem nicht
Umfeld statt. in der MINI aufiebt. mit einem, zweien oder vielen. die der Automobilbranche.

MINI BRAND DESIGN.

if no automobile is shown, no mmmm than two frames. If two
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Implementation strategy.

B integration of CX into Management and

B integration of CX into Processes and Routines.

Planning and Roll-out Preparation.

We are spry.

Leadership Systems.
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— Jahrliche Vorbereitung,
Datensammlung und
-analyse des Brand
Plannings
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