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\¥/IR UBERSHZEN ZUKUNT

STORYPARK ist DIE Agentur far Corporate Innovation.

Mit unserem deutschlandweilt einzigartigem
Vertriebs-PR-Ansatz unterstutzen wir Unternehmen bei
Ihren Zielen.

Planbar. Messbar. Erfolgreich.



SISRYPARK

WER WIR SIND?

Deutschlands filhrende PR-Agentur fiir Corporate
Innovation

Storypark verbindet Konzernstruktur mit Start-up-Dynamik — durch Kommunikation, die
Innovation legitimiert, Akzeptanz schafft und Wachstum ermaoglicht.

Team

Multi-Disziplinares Team aus Journalist*innen, Media-Expert*innen
und Online-Marketer*innen.

Portfolio

Sales Driven Public Relations.
Social-Business-Media,
Better-Employer-Branding.

Wir treten an fur echten, messbaren Erfolg!

Sitz: Hamburg
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Aufgabe

Positionierung des E-Commerce-Unternehmens (Corporate Startup des
Logistik-Riesen FIEGE) bei Plattformmen und handelstreibenden
Unternehmen.

Umsetzung

Jahrelange Betreuung im Rahmen von Unternehmenskommunikation.
Support bei Fundraising-Kampagne.
Change-Management-Support bei Ubernahme durch FIEGE.

Erfolge
100 Prozent positive Berichterstattung.

1 Million Euro Uber Seedmatch eingesammelt.

Positionierung der GeschaftsfUhrung als Experten fur Handel.
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Heypaula: Stabiler
Brickenbauer zwischen
Marken und Plattformen
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heypaula Interview | Serviceprovider
zwischen Plattformen und Marken
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Griinderstory heypaula: Schicke Premium-und Newcomer-
Mode auf Zalando, Otto, Amazon & Co.

O Finptawe | (T 3 Temam O Qot| O 0NGN
Schicker ais Zetando, Oto und Amagon: heypaule hat sich Sremium-
s Newcamer-Marken verschrisoen und bletet den Hersteliern ein be-
sonders aufwendyg inszeniertes Online-Elinksufseriebnis. Wieso das eine
Marknmche sl und wee el Hembarger Jurgs damil Geld verdien
erfahet r-in unserem newen Portrait unseres : er

Hame: heypaula kst eine Marke der checom GmbH Startug sus:
Hamburg Gegringsl: 2012 Webseite v b

heypaula: Das ist unser Produkt

hevpauls ist ein Markipiatzanbieter, der iber die notige Technologie, das Know-how und erfshrene
Mrarbeiter verflge. um die Brucke Zwischan Fremium-Marken, Oninesnops ung Konsumanten 2u
wchiagen,

L]
-

HOME » AKTUELL » E-COVMMEACE » STUDIE BELEGT: FRAUEN SHOPPEN FOR FAE MANNER
hoen
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i Darsal Langs

Studie belegt: Frauen shoppen fiir ihre
ner

Dinrm Nachdich! nofite var allsm Minnar rum Nachdenken snmagan, Jacaz dring Haman-
Keidungsaiick (37 Prozent) — darunier T-Shirts, Hemden, Pullove Hosen — wind an Natz
inzwischen von airer Frau gekaufy Das beleg: eine neve Swdie des Hemburger
Modsuntemebme aypaula

Untersuchl wurde: er 30.000 Bestedlvorgénge aus dem Jahr 2015 aul vier der grollien
dnutschen Made-Piatiformen Amazon, Zalando, Ebay und About you.
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EXPERIENCE ONE

1| Ausgangslage
Die Unternehmensberatung Experience One setzt spannende Kl-Projekte um.
Doch niemand weif3 es.

2| Aufgabe

Sichtbarkeit der Unternehmensberatung Experience One erhdhen.

3| Umsetzung
Personal Branding des CEOs Kai Muller.

Entwicklung eines ,Digitalen Zwillings" Uber KI.

4| ERFOLG

Kai MuUller tritt als Speaker auf grof3en Buhnen wie der Telekom-Messe Digital
X auf und wird begehrter Interviewpartner bei Medien.

n



Conversational AlL: der digitale Redakteur

Was passiert, wenn man eine Datenbank mit dem Wissen eines Journalisten flttert und diese Datenbank an einen

Avatar kniptt, der dank Deepfake-Technologie und Generative Al wie der digitale Zwilling des Journalisten auftritt?
Man bekommt einen vollig neuen Blickwinkel auf den digitalen Journalismus der Zukunft: Vom Massenmedium zum
individuellen, publizistischen Concierge, Wie das Projekt gelaufen ist, erzahlt Kai Henrik Maller von Experience One.
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R i ebay Dank Kl kann man sich heute

Dieser CEO hat sich mithilfe von Kiinstlicher e einen digitale.n Doppelgénger bayen
Intelligenz digital geklont — damit will er ein Drittel i lassen. Wir haben es ausprobiert WEEER 6.

seiner Arbeitszeit einsparen

Kal Miiller hat sich mishilfe van K einen digitalen Zwilling erschaffen. Der beantwartet anter anderem
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Kai Milller, Experience One
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Tech for Good — Mehr als
nur Kampagnen-Purpose?

“Ihr Produkt hat mein Leben gerettet.” Wie viele
Unternchmen haben diesen Satz schon einmal
gehirt? Und vor allem: Wie viele Handyhersteller? In
Apples letzter Keynote nahm das Thema Health
einen bedeutsamen Anteil ein. Der Grund: Immer

Rt hiufiger stellen sich Menschen die Frage, fiir was ein
S Unternehmen steht, wie es die Zukunft gestalten will
und welchen Einfluss ihre Kaufentscheidungen
haben. Kai Miiller, Griinder und CEO des

Ber b Exp One, beschreibt

Bs

in seinem Gastbeitrag, wie sich Tech-Unternehmen
wie Apple und Google zu "Tech for Good®
Companys wandeln und was andere Unternehmen
daraus lernen kinnen.
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100 PROZENT

POSITV

heycar (Venture Clienting)

W

Ausgangslage

e Volkswagen Financial Services hat im
Oktober 2017 zusammen mit BCG
Digital Ventures heycar aufgebaut, ein
eigenes Start-up, um den
.Platzhirschen" auf dem
Gebrauchtwagenmarkt Paroli zu
bieten.

e Wir wurden beauftragt, die PR des
Unternehmens zu Ubernehmen und
heycar als markenneutrale Plattform zu
positionieren.

Herausforderungen

e Schwierige Ausgangslage: Start in der
Dieselkrise

e Unsexy Thema: Gebrauchtwagen
e Kein echtes Startup

e unbekanntes FUhrungspersonal

W

W

MaBnahmen

Entwicklung PR-Strategie

Interne Kommunikation zum VW-
Konzern

Medienarbeit
CEO-Positionierung
Gastbeitrage/Advertorials

Studienentwicklung

rfolg

Mehr als 1.000 Artikel in allen relevanten
Medien.

Reichweite Ubertroffen: Knapp 40
Millionen Impressions/Kontakte.

Presseberichterstattung in zahlreichen
Publikums-/Fach-Zeitschriften sowie
Publikums- und Start-up-Medien.

99,9 Prozent positive Resonanz in den
Medien.

14



Positionierung des ,,Garantie“-Versprechens

Heycar vermittelt nur

noch Autos mit Garantie Garantie ist entscheidendes Kaufkriterium

Fiir 81 Prozent der Deutschen spielt die Garantie eine
entscheidende Rolle beim Gebrauchtwagenkauf.

Garantie ist wichtig!
50% sagen suBerst wichtig
31% wichtig

9% nicht wichtig*

Garantie darf extra kosten.

ﬁ _53?’3 sagen ja

32% sagen nein **

Gebrauchtwagenkauf nur mit Garantie

62% kaufen ihren Gebrauchten nur mit Garantie

19% ohne Garantie ***

Quelle: YouGov 2018, Basls All Adults (2046) = 10% kejnw Angabe; * V5% keino Angabe, T 1Y% keine Angabe

Die Gebrauchtwagenplan-
form Heyear vermrittalt seit
Mitte Juri 2018 nur noch
Fahrreuge mir Garantie.
Die im ,Rundum-Sarglos-
Kaul" enthallens Absiche-
rung sei bereits im Kauf-
preis integriert, teilte das
Unterrehmen in Ber nmit.
Heycan gewd e die Garan-
tie nicht selbst, sondern
Handler, Hersteller oder
Versicharer wirdan diese
Zusatzleistung  anbisten.
D& Leistungan sollen min-
dostens don Motar, das
Getriebe und die Achsen
umfassen. Zusitzlich dazu
hat die Plattform mit den
teilnehmenden Handlern
Qualitatsstandards versin-
bart. Demnach stellen sie
L Qualitar ung Service vor

Hier steht
mein Gebrouchtar,

Eei Heycar ist eine Ge-
brauchtwagengarantie in-
klusive.

Ont* sicher; geschultes
Porsonal kimmere sich un
t2r anderem um Warturg
und Prasantation der kahr-
zeuge sowie um das Be-
RC’“WH{L‘IET‘\?IHEQEHEH'.
Alle Intersssenten sollen
einen Anspruch auf eing
Pronafabrt haban

Fiir rund awei Drillel (62 %)
der Gebrauchowagenkiufer
kommit ein Kau? nur mit ent-
sprechender Garanticinfrage.
Mehr als die Hiilfte ist auffer-
dem bereit, die Sicherheit
beim Gebrauchien entspre-
chend zu bezahlen, wie eine
Studie der Giebrauchrwagen-
plattform Heycar zeigt. Kund
ein Orittel der Befragren wiire
berefr, bis 711 250 Euro auszu-
geben, 15 Prozent bis 2u 500
Euro. Sieben Prozent wiirden
sogar bis zu LO0O Euro [l ei-
ne Garantie bezahlen.
Weiter zeige sich, dass mit
steigendem Alter der Kilufer
der Wunsch nach Absiche
Tng Funimme. So kommr fiir
68 rozent der uber 53-Jihri-
gen ein Gebrauchtwagen oh
ne Garantie nichrintrage. Hai
den 1H- his 24-Jihrigen sind
es mit 47 Prozent hingegen
knapp weniger als die | Elfte.

Mehr als die Halfte der Gebrauchtwagenkaufer ist bereit, fur eine

Garantie zu bezahlen.

Unabhingig vom Alter der
Nefragren sind die Studien-
mucher der Meinung, dass
Aufklirungsarbeit zum Mehr
wert der (zarantie gegenilher
der Kunden ndtig sei. Awar
spielt fiir die grofie Mehrheit
der Befragten (81 %) die Ga-

rantie eine tragende Rolle bei
der Kaufentscheidung, aber
fust die Hiilfte aller Studien-
teilnelimer (42 %) kennt den
linterschier zwischen der ge-
setzlichen  Gewihrleistung
und einer freiwilligen Garan-
tie nicht, F3

Heycar wirbt kraftig - Auto4you startet

Grofie Kampagne der VWFS-Tochter — Neuling von GGG will anders als die Platzhirsche sein

MUNCHEN. Die Kenkurrenz fir
die grolsen etablierten Gebraucht-
wagenbdrsen wichst. Jungst hat
die zu VWs Finanztochter VWTS
gehérende Plactform Heycar eine
massive Werbekampagne gestar-
tet, die bis Ende des Jahres laufen
soll. Sie umfasst Fernseh-, Print-,
Online- und Radiowerbung, Rie-
senplakate, Werbung aul Lkw
und Sponsoring. Auch im Umfeld
der Fuliball-WM sind Aktivitaten
geplant.

Wie wviel Geld sich VWFS
den Bekanntheitsschub fiir seine
Plattform kosten lasst, verrit das
Unternehmen nicht. Das Budget
ist angesichts des Umfangs der

Plane aber durchaus signifikant.
Derzeit hat die Internetborse
mehr als 200,000 Fahrzeuge von
mehr als 1500 Hindlern online,
Das mirteelfristige  Ziel sind
500.000 AULDS.

Autogyou ist dagegen ein Kon-
zept der Gebrauchtwagen-Garan-
tie-Gesellschaft (GGG) und soll
im April starten. Das Konzept der
Borse unter GGG-Chef Harald
Leichnitz sicht vor, all das, was
Hindler an etablierten Bodrsen
kritisicren, anders zu machen.
Angefangen beim Versprechen,
fiinf Jahre lang die Preise niche
anzuheben. Bewertungen der
Handlerund der Preise sindeben

so wenig geplant wie Finanzie-
rungsvergleiche oder sogenannte
Top-Inserate.

lass Dir nicht Dein Auto
schlechtmachen!” heifftesaufder
Seite von Autogyou. Bisher sind

Heycar-
Werbespot:
Cie Ge-
brauchuwa-
genbdrse
vonVWES
gehr2018in
die Vollen.

s:oHindleran Bord.uberwiegend
Partnerbetriebe der GGG, Inner-
halb eines Jahres will Leichnitz
aner 2500 Hindler auf der Platt
form haben

Matthias Karpstein/ Christof Riik rmair

78 IepOrt AUTOMARKETING
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Management-Positionierung
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BERLIN. Ende 2017 ist die Ge-
brauchswagenplawform Heycar
gestarter. Markus Krdger erliu-
et im Awtomokilvoche-Gesprich
dlie Srraregieder VW Tochrer,

Herr Kroger, Heycar soll zur Platt-
form Nummer gins fir heherwer-
tige Gebrauchtwagenin Deutsch-
tand werden. Zur Zahl der Seiten-
besuche machen Sie aber bisher
keine Angaben.

Wir sind mit der Entwick-
lung der Seitenbesuche
mehr als zufrieden und
liegen imzweiten Quaral
bereies mehr als 30 Mro-
e ber Plan. Momen
anverzeichnen wirdeut-
liche Steigerungen beim
Anteil der direkten Besu-

Markus Kréger, 43 Chet
ven Heycar, war suver
furden Bezahldienst-
Ieister PayPal und
den Liefer-
service
Delivery
Hero

tatip.

. GEBUHREN
ERST AB HERBST"

cher. Man darf niche vergessen,
dass unsere Wetthewerber 15 bis
20 r:hre Vorsprung haben. Des-
halb mitssen wir erwas dafirrun,
Rocschaft beka

Bis dato ist Heycar kostenlos.
Wann kommt das Preismodell
und wie wird 25 aussehen?
Unser  Preismodell
kamimt irmvienen
Quartal 2018 -
und es wirdein
erfolgsabhin-
giges Bezahl-
modell sei
Tas dst eines

der sichibars-
1en Zeichen
dafiir, dass wir
cine  Partner-
schafi mit dea
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knlpfen unseren Erfolg an den
Erfolg der Hindler Es gaht uns
um Qualicic Wirwollen, dass uns
die Handler als nacirlichen Pare-
fiir ihr Gehrauchowa ny&'
sehen. Premium-Li
wud es bei uns nichr geben, wu!
dasden Markt verzerrt.

Die etablierten Barsen bauen ihr
Angebaot aus, Wenig Begeisterung
im Handel fand jingst die Preis-
bewertung, Kame ein solches
Feature auch fir Heycar infrage?
Preishewertungen  haken wir
niche filr das sichtige Mitel. Wir
verfolgen einen anderen - pare
nerschafilichen  Ansatz,

Heycar bietet ausschlieflich
Gabrauchte mit Garantie an. Wer
sind die Kooperationspartner?
Garantiegebersind dic jeweiligen
Hersteller oder der Hindler Wir
haben micden Hindlern verhind-
liche Standards vereinbar, um
Qualitic und Service vor Ont
sicherzustellen.

Wie entkriften Sie den Vorwurf,
dass VW mit Heyear var allem

B b ol [l

et i ok M
ey

,Premium-Listings wird es bei uns nicht geben®

Wie Heycar-Chef Markus Kroger das Berliner Start-up im Wettbewerb positionieren will

Dadurch, dass wir uns akiiv um
andere Marken bemithen. Wir
haben bewusst ¢inen Multmar-
kenansarz gewshic denn nichealle
Endkuniden wissen von Anfang
an, welche Marke sie kaulen wer-
den. Unsere 100-Prozent-Muner
ist Volkswagen Financial Services,
aber wir fuhren auch micanderen
Banken und Captives Gespriche

Bei Heycar gibt es weder Wer-
bung noch gekaufte Inserate.
Wird das so bleiban?
Gekaufte Inserate gidbe es bei uns
definitivnichz,und auch Werbung
ist nichr geplant Wir haben unser
Angehot kundenventriert aufge
baut und wollen es Besuchern so
einfach wie méglich machen, ihr
Wunschauwo zu finden. Im Ge-
gensatz zur Konkurrenz istunser
Auftrag nicht beender, wenn der
Kunde sich ein Fahrzeug ansieht
Rei uns ist der Verkauf entschei
dend. Das ist ein wichuiger Unger-
schied. Deshalb macht Werbung
aufder Seite wenigSinn
Dias Interview fi
Betrirn John

lomplette Intervlew unter

autemebifwoche du 1618131
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ESB Invest (Thought Leadership)

1| Investor Relations

Positionierung der Sparkassen-Tochter ESB Invest als ersten
Ansprechpartner fur Fruhphasen-Investitionen

2 | Linder-Marketing

Image-Marketing fur die Region Mecklenburg-Vorpommern, um
Startups anzuziehen.

3| Personal Branding

Aufbau der Personlichkeitsmarke des ESB-Invest-Chefs
Maximilian Block
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Deutsche Dienstrad (Personal Branding)

1]

Ausgangslage
Deutsche Dienstrad ist ein Corporate Startup einer Fahrrad-Dynastie. Jeder kennt
die Mutter. Doch kaum jemand die Tochter.

Aufgabe
Sichtbarkeit der Marke ,Deutsche Dienstrad" erhndhen

Personal Branding fur Christina Diem-Puello, Geschaftsfuhrerin von Deutsche
Dienstrad.

Umsetzung

Nationale und internationale Medienarbeit. Organisation eines eigenen Events.

Aufbau einer Linkedin-Community.

ERFOLG

Wirtschaft, Boulevard, Establishment. Christina wird zur Handelsblatt Top-Woman.

Und das Unternehmen weit daruber hinaus bekannt.

Linkedin-Community auf mehr als 20.000 Follower aufgebaut. Suchvolumen bei
Google um 300 % gesteigert.
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Christina Diem-Puello {Deutsche Dienstrad)

Handelsblatt kiihrt Christina Diem-Puello von Deutsche
Dienstrad zu einer der besten deutschen

Unternehmer :
Unternehmerinnen

ORANGE

s ist nine wabre Fahrrad-Cyrantin, der Christina Biam-Pusllo entstamm

8 24 Peteiae 2 Schan der war u wine Firma, de
Fahrriider montierte und aus der die Marke Winors hervorging. Ihne Mutter
Susanne Puslio schif mit ihrem Mann als Elektropionierin unter anderem den

Christina Diem-Puello - von einer, die auszog, E eanaine e o,

i «If grofien Fuiatapten muss man sigens Woge gehen”, sagt Tochter Diem-
um d a 5 Ra d n eu zu erfl nde n Puslio. Alsa grinduin sie 2080 mil rem Marn Maximilian Diam den Leasing:
Dierutinister Denitache Dienstrad GmbH, Der Coruns Tadboam sofgle
ghuich vom Start wag Hir ordentiich Schub. Deutschi Disrntrad versteht sich
dabel ats digitale Paitform fr nachhattige Mobilitht, wie e i der
Finarzisranehn die Fiatechs sind. Ex gibt e Rundum-sorgios Paket - mi
p WAL e Gase BN

gt i 34 {Bleigen Batriabswirtin im Trand. Matrere Millisnan Dienstrbies -
dis Fiatan zahbee die BaschaMiglen aus dem Bruftakshe, oft gibt & vom
Artoligabar rech stwins dezy - sind InTwischan auf Duutschlards StraBan
unterwogs. Marktiihres iat sllordings noch der Kenkurrant Jobrad. Aus

Hipnar
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Handel | Hersteller | Markt & Politik | Messen & Kongresse | Prolog
Aalearge. Hooulosding: Ruade ) Hotheacr'm: | Twsg A wsecurity  Digitalisierung & K| Energie & Kiima  Gesundheit & E-Health  SmartCity  Sustainable Finance
O 0 on i Verkehr & Smart Mobility

Herstelter » e Themen »  Dew) Dienst Capital-Magazin zeichnet Chri

Jchfiihre die Familiengeschichte mit
Herzblut fort”

L

Deutschiands Top 40

Christina Diem-Puello Capital-Magazin zeichnet Christina
Diem-Puello aus

Das Wirtschaftsmagazin Capital hat Christina Diem-Puello fiir ihre Leistungen
als Geschaftsfihrerin des Leasing-Anbleters Deutsche Dienstrad (Schwelnfurt)

ausgezeichnet,

Das Magazin z3hlt die Geschaftsfuhrerin des

Leasing-Dienstieisters Deursche

Dienstrad zu den 40 wichtigsten Leuten

unter 40 Jahren, die Deutschland pragen
CEO Deutsche Dienstrad Das Wirtschaftsmagazin verleiht die

Auszeichnung seit 2007 jahrlich in vier

Kategorien an Manner und Frauen aus den

Christina Diem-Puello stammt aus einer Unternehmerfamilie mit mehr Christina Diem-Puelic Bereichen Maniagement, Politik,
als 100 Jahren Erfahrung im Fahrrad- und Mobilititsbereich. Mit e Unternehmen, Wissenschaft und
Deutsche Dienstrad mischt sie seit zwei Jahren die E-Bike-Branche auf. Gesellschaft, Diem-Puello wurde in
Arbeitgeber kiinnen mit Dienstrad fiir ihre Angestellten E-Bikes digital mehreren [urysizungen unter hunderten Kandidaten und Kandidatinnen

leasen. ausgewahit,
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UZE Mobility (Creative Sales/Search)

STROERT DICH DEIN JOB?

PROBIER’ WAS NEUES!

jkunft-dooh.com

1]

Ausgangslage
UZE Mobility sucht Vertriebler*innen, um deutschlandweites Taxi-Werbenetz
aufzubauen.

Aufgabe

UnterstUtzung beim Besetzen von 30 offenen Stellen deutschlandweit.

Umsetzung

Einspielung von Barter-Deals im Wert von 150.000 Euro.

Abwerbe-Aktionen bei der Konkurrenz mit hohem PR-Faktor.

ERFOLG

Hunderte von Stellenanzeigen auf Deutschlands gréten Plattformen wie
Stepstone, XING, Hamburger Abendblatt ...

50 % der Stellen innerhalb von 6 Wochen besetzt.

Bewerbungen im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 500 % gesteigert.
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https://invidis.de/2024/03/stroeert-dich-dein-job-uze-startet-recruiting-attacke/

"Stroert dich dein Job?"
Uze startet Recruiting-Attacke
An ldeen mangeit es den vielen DooH-Start-ups nicht, die den letzten Jahren hochschossen. An Erfah-

rung manchmal schon. Die will sich der Taxi-Screen-Vermarkter Uze Mobility jetzt von Stroer und Wall
holen.

21. Miirz 2024 von Antonia Hamberger

STROERT DICH DEIN .

PROBIER’ WAS NEUES

e Mobikty stansl Guerifs-Aktion vor der Strier-Tantrale in Kain. (Foto: UZE Mobility)

Uze-Kampagne
Stroer kontert mit Sprachwitz

Uze sucht neue Mitarbeiter und fischt mit einer R i K nach Tal von der Konkur-
renz. Dazu platzierten die | b iwerbung vor den Z len von Stroer und Wall mit Kam-
pagnenmotiven wie ,Stroert dich dein Job?” und ,Ldufst du mit deinem Job gegen eine Wall?". Jetzt
kontert Stérer mit einer eigenen Kampagne.

BEWIRB DICH AUF
KARRIERE.STROEER.DE

Ure-less Job? - Sirder kartart Uze-Recuritment-Kampagne (Foto: Straar)

»Mit uns erreicht man

jeden Zentimeter der Stadt«

turi

news zeitschriften themenwochen koépfe edition termine podca

Taxi-Werber UZE umwirbt Personal von Stroer und Wall.

von Bjorn Czieslik, 21. Marz 2024, 10:09 Uhr

StraBenkampf: Der Taxi-Werber UZE Mobility wildert
auf der Suche nach Vertriebspersonal bei Stréoer und
Wall. Taxis mit digitalen Dachboxen werben vor den
Zentralen der AuBenwerber in K6In und Berlin mit
Spriichen wie "Stréert dich dein Job?" um Fachkrafte.
UZE vermarktet aktuell 720 Displays in sieben Stadten.
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