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Eduard Sommerfeld Dietrich Dube
Design & Technology Design & Strategy

dube + partner ist seit 2019 eine PartG
(Amtsgericht Miinchen PR 1929) von
Eduard Sommerfeld und Dietrich Dube
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services



design
down
the line

Wir gestalten die Touchpoints entlang der
Customer Journey lhrer Kunden.



Customer Journey

Social Media PoS Banner Website  YouTube Webshop

ENJOY-

Design
the line . |



Konzept und Umsetzung

Branding Print Digital Film /3D Point of Sale
|dentity Ad Homepage Realfilm Packaging
Logo Brochure Banner 3D Still PoS presentation
Pic world Magazine eBook 3D Movie and equipment
Color world App Stop-Motion

Speech HTML5 Animation



Clients

BOSCH

Technik flrs Leben

BMW
GROUP

%TQSSIMO
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@ Solar-Log’

Start2 Group

E
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a Deloitte business
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Kampagnen

Beispiel Bosch




Slow Juicer

SIOW IS the Concept, Text, 3D,

healthy Way Shooting, Artwork
| juice.
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Slow is the healthy

Invented for life

% GentleSqueezing
Thanks to the unique gentle
squeezing technology the
VitaExtract slow juicer
squeezes ingredients at low
speed to make healthy juices
that are rich in vitamines,
minerals and trace elements.
www.bosch-home.com/
de/vitaextract


https://dd-design.de/slow-juicer/

Shooting

Art Direction




Recipe Book




App
Concept, Design,
Prototype
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App
Concept, Design,
Prototype

dube

Einkaufsliste

*

Meine Favoriten

Green Smoothie Guide

Mein Gerit

Sweet Vitamin
Booster




Das Zuhause gesunder Drinks.
Landingpage
Concept & Design

|

dube’

Bei uns trifft Gesundheit Genuss.

Besonders in rohem Zustand, in frischen Saften oder Smoothies, entfalten Obst und Gemise ihre velle Kraft. Der Slow Juicer VitaExtract und unsere Mixer helfen Ihnen,
kistliche Safte mit oder ohne Fruchtfleisch oder auch leckere Smoathies schnell und einfach herzustellen. Wie Sie ihr Gerdt zu lhrem persanlichen Gesundheitsbeglaiter
machen, zeigt Ihnen die exklusive VitaBar App. Mit leckeren und gesunden Rezepten fur 3afte, Smoothies und mehr. 50 kGnnen Sie ganz einfach gesunde Portionen Obst
und Gemiise in Ihren Alltag integrieren.

MacBook




Social Media

dube’

Startseite Info Fotos Videos  Beitriage

Bosch Home

cemen 15, November - &

Ein Hoch auf die heimischen Apfel - Mit diesen
leckeren Vitaminbomben bringst du dir sonnigen

Genuss in die dunkle Jahreszeit.gs
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) BOSCH

Invented for life

| ©

Vitamin

BOSCH

Imvented for lile

) BOSCH ) BOSCH ) BOSCH ) BOSCH

Invented for lile Invented for life Invented for life Invented for life

...for the best The new
vitamins and VitabExtract

Healthy fruits... ...gently

Learn more.

Strengthens

and cleanses
the blood.

HTML5 Banner
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Kampagnhen

Beispiel TASSIMO




() BOSCH
Produkt-

Kampagnen
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Produkt-
Broschiiren
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https://dd-design.de/kompetenz-tassimo-dubepartner-kreativagentur/

Anzeigen
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Kampagnen

Beispiel Home Connect




Home Connect brand-campaign
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| D|d the Did you start the
dishwasher dishwasher?
' order new tabs?:g

Not yet _> '

Sie wollen wssen ;
wie das geht? |
* Finden Sie es raus! -

|—|Oméz;::1""- Brand Campaign
§ connecTt

dube



G yoU even
@l a five-star
menu’’

VWhen are the cookies

chne in der Kliche
zu stehen? Finden
Sie es raus! Am
Stand bei Bosch
oder Siemens.

N\ Stay calm and let Alexa do the
. talking. Experi H C t
HOIME CONNECT  straightahead inthe simply

o futureproof area at Bosch.
Brand Campaign

www.home-connect.com
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Have you started

our dishwasher?

Not yet.

V

Home"!
connecT

Honey, nas the living
room already been
vacuumed?

- Home"

N

Brand Campaign

dube’


https://dd-design.de/home-connect/

j Is‘our fridge also in
]vaoa’[ion mode?

Honey, has the living
room already been
vacuumed?

Not yet.

& Home

connecT

L
|

Home Connect
10. Januar um 15:00 - &

‘ When are the cookies
| ready?

HOMme
connecT

Qv

Gefillt 35 Mal

Have you experienced Home Connect first
hand? Not yet? Then come and join us! We'll
be at IFA in Berlin until the 5th of Septem-
ber. Let's travel through the world of Home
Connect!

n Q B O

Social Media

‘ Did your oven ever
cook a five-star

HOmMe
connect

menu’? V 4 "
vﬂ.._\ Not yet. |l

Did you start the

dishwasher?

Not yet.

.
|

HOMme
connecT
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Kampagnen

| oyalty Partner Solutions
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B2B Product Campaign
GREEN LOYALTY
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INTEGRATE

GREEN
LOYALTY

Create value
with green mechanics
Read our free white paper

=T

2

PAIN POINTS?

™
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GREEN
Target the real LOYALTY

pain points i

Read our free white paper

GREENER

GREEN
it  Our sustainable loyalty
approach

Read our free white paper

TODAY'S

0%
o
PLAN TOFLY LESS

GREEN
LOYALTY

W e pase

Read our free
white paper

N

B2B Product Campaign
LinkedIn Posts

dube


https://dd-design.de/b2b-kommunikation-von-dube-partner/
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PoS/Packaging
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| .TCISSIMO
DE'NE SMHTE' .TOSSIMO
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PoS-Design
komplett
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NOMINIERT FUR:

g

DEUTSCHER
VERPACKUNGS
PREIS 2008

Packaging-Design

«) BOSCH
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& Magazin Design




Photography

Art Direction

Sylvia Willax

dube



Photography

Art Direction

Sylvia Willax

dube




Photography

Art Direction

Sylvia Willax
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& TRANSFORMATION
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MOC G M [Management Consulting Group)]

PerspekTtiV
RESTRUKTURIERUNG
& TRANSFORMATION

Die MCGM unterstitzt Unternehmen in der Restrukturierung und Transformation. Durch unsere
langjahrige Expertise zur Performancesteigerung in Konzernen und im Mittelstand garantieren wir
unseren Kunden schnell nachhaltig wirksame Lésungen. Gemeinsam verwandeln wir

MacBook

e ——————  ———— —

Webdesign

+ Umsetzung

dube



https://mcg-m.com

N

Webdesign
Landingpage ,Liquid
Health®
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Hausgerate



https://www.bosch-home.com/de/produkte/kuechengeraete/das-zuhause-gesunder-drinks

DISCOVER
MOLECULAR
INTERACTIONS

helix

dynamic
B I O S E N SO R S Technalogy Products ~ Events ~ About ~

DISCOVER
MOLECULAR
INTERACTIONS

' s s,

hefiX
B

::} FIGHT COVID-13 WITH US!

Webdesign
+ Umsetzung

B Binding Kinetics B Huclease & Polymerase Activity

switchSENSE® Technology

Malecular Interaction .ﬁr'\‘.l.:ll}ls

) Binding Affinity B Bispecific Binders & Avidity

Powered by

Electro-switchable Manolevers @ Protein Diameter @ Melting & Thermaodynamics
Unrivaled information Content

B Conformational Change B Multimers & Aggregation

dube


https://www.dynamic-biosensors.com

Startz Startups - Corporates - Events Cashwalk =

N

o ls. WE ARE

- scale THE

discover STARTUP
JOURNEY.

German
. Entrepreneurship
Webdesign is MOW
+ Umsetzung Start2

MacBook

dube


https://start2.group

Webdesign
+ Umsetzung

of tha Vermars Cient Ut

27pllots

a Deloitte business

VENTURE CLIENT SOLUTIONS +

competitiveness
WiER oD« Bt BIS
through state-of the-art Venture Client Solutions.

EEEEEEEEE



https://www.27pilots.com

@

Finnshopartiap:
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Webdesign
+ Umsetzung

Hundeleinen

Filter Ischen

KATEGORIE
FARBE LEDER

FARBE TAU

doggygo

STARTSEITE SHOP UNSER MODULARES SYSTEM SUPPORT

Ergebnisse 1- 12 von 16 werden angezeigt

‘Wechseltau - mit Kordel- wechseltau - Zugstop
takelung
4999 €

Wechsaltau - Summer Wechseltau - Smaragd MINI

2993 € 2999 €

MacBook

wechseltau - Sunkiss
2999 €

Wechseltau - Rose

2999 €

ACCOUNT () ?



https://doggygo.de
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SCHOCK

Zuverlassigkeit tragt

Corporate Design
Logo

dube
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Brand Design
Medien

dube




dynamic
BIOSENSORS
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switch SENSE




Corporate Design
Medien
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https://dd-design.de/dynamic-biosensors-dbs/
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Corporate Design

Logo



https://dd-design.de/lps
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Messehalle 24

LPS Petrol

WE TURN THE POWER
OF LOYALTY INTO
REAL VALUE

Fresh Turquoise




'lps Brand Manual 'lps Brand Manual Beand

lps

HEADLINE

Logo Construction Visual System Overview s

Subheadline

Das Logo wird nur in dieser Copy is written here

Form als feste Datel zur

Verfiigung gestellt. Es kann und - '
darf nicht mehr verandert |
werden.
CORPORATE DESIGN BOOK |

In many ways, our visual toolkit serves as a
reflection of the Ips brand itself. It has Copy Bold
been designed to be flexible enough to meet -

our diverse branding needs while maintaining
a strong, cohesive look.

The components of the toolkit include our
logo, color palette, typography system,

Graphic Elements
and Gradients

photography, and layout.
Design HEADLINE
Version 0.01 Date i'nl‘;"""“ s WH"—TEN
Visual Brand Guidelines / Page T Visual Brand Guidelines / Page 5 Phatograty HERE
-
“lps Brand Manual “lps Brand Manual "lps Brand Manual

Our Brand Strategy Corporate Logo Website

Die Website st BLINDTEXT WITH
gasamnin LOYALTY HEADLINE -

g von i Medium, welches
Als B2B-Unternehmen hebt sich Loyalty Partner Solutions durch eine klare und fokussierte Markenbotschaft ert. Der Bonuspunkt alle CD Elemente

hervor: Wir sind die Experten in Sachen Kundenloyalitit. Unsere einzigartige Fachkompetenz und unser enthalt,
dedizierter Fokus auf Loyalty-Programme setzen uns an die Spitze in diesem Bereich. Dank unserer
flexiblen und agilen Arbeitsweise sind wir stets in der Lage, maigeschneiderte Lésungen fiir die
individuellen Bediirfnisse unserer Kunden zu entwickeln.

Loyalty Partner Sclutions - Ihr Spezialist fiir Loyalty-Solutions

bt
e g e g

Selbsthewulit kormmuniziensn wir die grofle Expértiss, diedich lps erworben hat. Das Layout und auch undére Sprache is réduzien und klar, 5o wie & undens
s el wisrrpeenl. Uirdene Gestaltung Sollte i Detsil einersaits moderm, chaan und agil sein. Anderrasits wallen wir viswsll und such sprachlich Lehr
strukiurien und verstindlch kommunizieren. Den persdrbchen Aspekt Merlrawen] kinnen wir Gher Bildmaterial der Mitarbeites und sympathische Einblicke in
den Arbeitsalltag kommunineren. Das kann Buf derWebsite stant findien. Alervor allem auch in den sozialen Medsen,

A WONDERFUL

‘Wichtig bei all diesen Ansprichen t5t, dass wir sie auf allen Ebenen flir unsens Kunden erlebbar umsetzen und nichit nur als werbhche Behauptungen hin schredben.

Visual Brand Guidelines | Fage & wisml Brand Guidelings / Page 33

"lps Brand Manual lpls Brand Manual "lps Brand Manual

Graphic Elements & Gradients Mobile Version Corporate Color

Aus Tlirkis Accent und Orange Accent kdnnen Verldufe bei kleineren Outline-Elementen oder Grafiken Die Smartphone- Das sind unsere Corporate Colors, Um plakativ und wiedererkennbar zu sein gibt es keine
vorkommen. Auch das Petrol kann als sehr dezenter Verlauf mit etwas Tiirkis als Hintergrund zur Ansicht ist fiir B2B weiteren. Wir nutzen die Corporate Colors im Layout in einem ganz bestimmten Verhaltnis.
Anwendung kommen. Eine Vorlage flir den Verlauf befindet sich im CD Ordner. nicht Prioritdt. Aber Hier ist dargestellt, wie grof der Farbanteil in etwa pro Layout sein soll.

sie muss dennoch

ore JETAREIE gut funktionieren. [ ] anzustrebender Farbanteil
- Wenn das Website
La}'ou' steht. . petrol : arange accent . tlirkis accent 30 % orange 30 % Tirkis 20 % petrol Screen
#0050  HFAGEAD #2DCEDE wcalch #oOeff3 focdfed
. petrol { ) orange accemt . tlirkis accent 30 % orangs 30 % Torkis 20°% patral Print
COD M4AS Y36 K28 GO W45 YB0 KD CH00 M4 ¥ 26 KD C28 MO YD kil 28 M0 YH R0 24 MEYITRD

Pantone 3185 C Pantone 144 C Panone 319 C






+
dUhe partner / visuelle kommunikation
Krteativagentur fur Marken und Design / D-81379 Minchen / Hofmannstr. 5

T +49 (0)89/7857673-0 / info@dube.agency / www.dube.agency / © all rights reserved
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https://dd-design.de
https://dd-design.de
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